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Varejo goiano avanga 4,9 % em fevereiro na comparagao interanual

A Pesquisa Mensal do Comércio (PMC/IBGE) mostra que na comparagcdo com ajuste sazonal, ou
seja, na passagem de janeiro para fevereiro de 2020, o volume de vendas do comércio varejista goiano
avancou 2,3%, sendo o melhor resultado desde dezembro de 2018. Na mesma comparag¢ao, o comércio
brasileiro apresentou expansdo de 1,2%. As vendas no comércio tiveram predominio de resultados
positivos, alcancando 21 das 27 unidades da federagdo, com destaque para: Tocantins (15,1%), Amazonas
(3,5%) e Minas Gerais (2,7%). Por outro lado, as maiores quedas foram registradas no Amapa (-3,8%),
Ceard (-1,7%) e Rondobnia (-0,5%). A Bahia ndo registrou variacdo no periodo (0,0%), conforme ilustra o
Grafico 1.

Na série sem ajuste sazonal, o volume de vendas do comércio varejista goiano obteve uma taxa de
crescimento de 4,9%. Nessa mesma comparacdo, o comércio varejista nacional obteve expansao de 4,7%,
com 25 das 27 unidades da federacdo apresentando resultados positivos, com destaque para: Amazonas
(13,6%), Paraiba (11,8%) e Tocantins (11,8%). Por outro lado, pressionando negativamente, apenas Ceara (-
4,5%) e Bahia (-0,7%) tiveram recuos em suas taxas, conforme mostra o grafico 2.

Ao considerar o volume de vendas do comércio varejista ampliado em fevereiro de 2020, na
comparagdo com o mesmo periodo do ano anterior, o avango no pais foi de 3,3%, e das 27 unidades da
federacdo 19 atingiram expansdo em suas taxas. Tocantins (9,4%), Amazonas (9,3%) e Roraima (9,1%)
foram os destaques do més. Por outro lado, Rio Grande do Norte (-3,2%) e Bahia (-2,5%) tiveram os piores
recuos. Em Goids houve crescimento de 2,0%. Conforme gréfico 3.

Na Tabela 1 s3o apresentados os dados do comércio goiano por segmentos, referentes ao volume
no més de fevereiro de 2020. O subsegmento de mdveis registrou a maior variagdo positiva (31,5%) em
relacdo a fevereiro de 2019, seguido dos segmentos de méveis e eletrodomésticos (15,4%), equipamentos
e materiais para escritdrio, informatica e comunicagao (15,3%) e outros artigos de uso pessoal e doméstico
(14,4%). Em sentido oposto, no comércio varejista restrito, apenas o segmento de combustiveis e
lubrificantes teve queda de 3,8%.

No comércio ampliado, o volume de vendas do segmento de material de construgdo e o de
veiculos, motocicletas, partes e pecas tiveram recuos em suas taxas com 0,1% e 3,0%, respectivamente. No
acumulado do ano e nos ultimos doze meses, o varejo ampliado tem taxas de 3,3% e 2,4%, nessa mesma
ordem.

Em Goias, a receita nominal do comércio varejista entre fevereiro/20 e fevereiro/19 apresentou
acréscimo de 8,9%. Acompanhando esse resultado, todos os segmentos apresentaram crescimento, com
destaque em termos de magnitude para o subsegmento de méveis (29,2%), os segmentos de livros, jornais,
revistas e papelaria (16,2%) que registra sua maior taxa desde novembro de 2014 e outros artigos de uso
pessoal e doméstico (15,6%). A receita nominal do comércio varejista ampliado goiano cresceu 4,9% na
comparac¢do de fevereiro com o mesmo periodo do ano anterior, e acumula no ano uma taxa 6,0%,
conforme mostra a Tabela 2.
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Tabela 1: Variagoes (%) do volume de vendas do Comércio Varejista Restrito e Ampliado - Brasil e Goias -
fevereiro/2020

Acumulado no Acumulado 12

Atividades Interanual™* " o
ano meses
Varejo - Brasil 4,7 3,0 1,9
Varejo -Goias 4,9 2,4 -0,2
Combustiveis e lubrificantes -3,8 -6,5 -3,2

Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e

fumo 3,3 -1,3 -4,6
Hipermercados e supermercados 2,8 -0,9 -4,7
Tecidos, vestuario e calgados 1,6 7,4 3,9
Moveis e eletrodomésticos 15,4 10,5 2,0
Moveis 31,5 26,0 14,4
Eletrodomésticos 11,7 71 -1,3
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e 19 30 26

cosméticos
Livros, jornais, revistas e papelaria 12,4 0,2 -32,8
Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e

- 15,3 15,9 7,7
comunicagdo
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 14,4 14,8 17,6
Varejo Ampliado - Brasil 3,3 3,4 3,6
Varejo Ampliado - Goias 2,0 3,3 2,4
Veiculos, motocicletas, partes e pecgas -3,0 5,5 8,0
Material de construgdo -0,1 1,1 3,1

Fonte: IBGE- Pesquisa Mensal do Comércio
Elaboragdo: Instituto Mauro Borges/Secretaria de Estado da Economia de Goids-2020

Tabela 2: Variagdes (%) da receita nominal do Comércio Varejista Restrito e Ampliado - Brasil e Goias —
fevereiro/2020

Atividades Interanual* sl | eEinbee 12

no ano* meses **
Varejo - Brasil 8,7 7,2 51
Varejo -Goias 8,9 7,0 3,3
Combustiveis e lubrificantes 2,7 1,8 -3,2
Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e 10,7 67 18
fumo
Hipermercados e supermercados 10,3 7,1 1,7
Tecidos, vestuario e calgados 2,0 7,5 4,5
Moveis e eletrodomésticos 11,0 7,7 4,7
Moveis 29,2 25,3 18,3
Eletrodomésticos 5,9 3,0 1,0
Artllgf)s farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e 72 8,2 63
cosméticos
Livros, jornais, revistas e papelaria 16,2 4,4 -29,5
Eqw!:JamNentos e materiais para escritério, informatica e 59 8,9 9.0
comunicagdo
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 15,6 16,1 19,6
Varejo Ampliado - Brasil 6,5 6,5 6,1
Varejo Ampliado - Goias 4,9 6,0 4,7
Veiculos, motocicletas, partes e pecas -3,6 4,1 7,9
Material de construgao 2,6 4,7 6,2

Fonte: IBGE- Pesquisa Mensal do Comércio
Elaboragdo: Instituto Mauro Borges/Secretaria de Estado da Economia de Goids-2020
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Grafico 1- Volume de Vendas do Comércio Varejista (%) - Brasil e UFs
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Fonte: IBGE- Pesquisa Mensal do Comércio.
_ Elaborag3o: Instituto Mauro Borges/Secretaria de Estado da Economia de Goids — 2020

Grafico 2 - Volume de Vendas do Comércio Varejista (%) - Brasil e UFs
sem ajuste sazonal - fevereira/2020
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Fonte: IBGE- Pesquisa Mensal do Comércio.
Elaboragdo: Instituto Mauro Borges/Secretaria de Estado da Economia de Goids — 2020
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Grafico 3 - Volume de Vendas noVarejo Ampliado (%)- Brasil e UFs
variagdointeranual- fevereiro/ 2020
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Fonte: IBGE- Pesquisa Mensal do Comércio.
Elaboragdo: Instituto Mauro Borges/Secretaria de Estado da Economia de Goids — 2020

Grafico4 - Volume de Receita Mominal de Vendas no Varejo Ampliado (%) - Brasile UFs
variagdointeranual- fevereiro/ 2020
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Fonte: IBGE- Pesquisa Mensal do Comércio.
Elaboragdo: Instituto Mauro Borges/Secretaria de Estado da Economia de Goids — 2020
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