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INTRODUCAO

O presente Termo de Referéncia tem como objeto demonstrar atendidas as condigdes
previstas na Lei federal n® 13.979, de 6 de fevereiro de 2020, resultando na contratacdo de Agéncias de
Propaganda para a prestacdo de servicos de publicidade ao Estado de Goids, subsidiada pela Lei federal n°
12.232, de 29 de abril de 2010, e Lei federal n® 8.666, de 21 de junho de 1993.

1. DECLARACAO DO OBJETO

1.1 O objeto ¢ a contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de
agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concep¢do, a criagdo, a execucdo interna, a
intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de campanhas publicitarias de utilidade
publica exclusivamente relacionados a pandemia do novo coronavirus (Sars-COV-2), causadora da doenga
denominada COVID-19.

1.1.1 Também integram o objeto desta contratacdo, como atividades complementares, os
servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracao de conhecimento.

b) a produgdo e a execucao técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e
nao midia.

¢) a criagdo, a implementacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias, em consonancia com
novas tecnologias.

1.1.1.1 A contratagdo dos servicos, elencados no subitem 1.1, tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacao, por meio de agdes que visam difundir
ideias, valores e principios, posicionar institui¢des e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou
informar e orientar o publico em geral.

1.1.1.2 O estudo e o planejamento, previstos no subitem 1.1, objetivam subsidiar a
proposicao estratégica das agdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgagao tradicionais (off-line)
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como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicacdo e superacao dos desafios apresentados e
devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para afericdo, andlise e otimizacdo de
resultados.

1.1.1.3 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do
subitem 1.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgacdo das
pecas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculagdo e¢ a adequagdo das
mensagens a serem divulgadas;

¢) possibilitar a mensuragdo e avaliacao dos resultados das campanhas publicitarias, vedada
a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a ac¢ao de publicidade.

1.1.2 Os servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1, ndo abrangem as agdes de publicidade
legal, as atividades de promocao, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de imprensa, bem assim a
realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

1.2 Para a prestagcdo dos servigos serdo contratadas até 3 (trés) agéncias de propaganda,
doravante denominadas agéncias ou contratadas.

1.2.1 Os servigos serdo contratados com agéncias de propaganda cujas atividades sejam
disciplinadas pela Lei federal n® 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificagcdo técnica de
funcionamento, nos termos da Lei federal n°® 12.232/2010.

1.2.2 As agéncias atuardo por ordem e conta da SECOM, em conformidade com o artigo 3°
da Lei Federal 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a
execuc¢do das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de veiculos de divulgacdo, para a
transmissao de mensagens publicitarias.

1.2.3 As agéncias ndo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao de
servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1 deste Edital.

1.2.4 As agéncias atuardo de acordo com a escolha e solicitagio da SECOM e ndo terdo,
particularmente, exclusividade em relagao a nenhum dos servigos previstos nos subitens 1.1 ¢ 1.1.1.

1.2.5 Conforme disposto no artigo 88-B da Lei estadual n® 17.928, de 27 de dezembro de
2012, nas pegas publicitarias serd exigida a participacdo de pessoas com deficiéncia em percentual de, pelo
menos, 20% (vinte por cento) das pessoas participantes.

1.2.5.1 A exigéncia de que trata o subitem anterior apenas se aplica as pegas publicitarias
em que o numero de pessoas participantes seja igual ou superior a 05 (cinco).

1.2.5.2 Na aplicacdo do disposto no subitem 1.2.5, serdo desprezadas fracdes eventualmente
obtidas.
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1.2.5.3 O disposto no subitem 1.2.5 ndo se aplica as pecas publicitarias veiculadas por meio
de radiodifusao sonora.

1.2.5.4 Fica dispensado o cumprimento do disposto no subitem 1.2.5 em caso de
impossibilidade de contratagdo de pessoas com deficiéncia devidamente justificada, nos estritos limites dessa
impossibilidade.

1.3 A presente contratagdo adotard o regime de execugdo indireta sob a modalidade
empreitada por Preco Unitéario, nos termos do artigo 10, Inciso II, alinea “b”, da Lei federal n® 8.666/1993.

1.4 As contratadas deverdo elaborar Planos de Midia especificos para cada campanha
publicitaria, que serdo aprovados pela Contratante, de acordo com as necessidades apresentadas na solicitagao
(documento inicial enviado as agéncias requerendo a prestagao de servigos, conforme pratica da Secretaria de
Estado de Comunicagdo em contratos anteriores).

1.5 A elaboragdo de Plano de Midia, nesta etapa do processo, mostra-se inviavel pelos
seguintes fatores:

a) Nao ¢ possivel precisar o nimero de campanhas necessarias ¢ em que momento elas
serdo realizadas, em razao da volatilidade apresentada mundialmente pela pandemia do novo coronavirus
(COVID-19).

b) O custo de cada campanha vai depender da necessidade de ampliar, reduzir ou direcionar
a comunicagdo a populagdo ou segmentos especificos.

¢) Com isso, também ndo € possivel prever o saldo contratual disponivel em cada execugao
do contrato, tendo em vista que uma campanha podera ser mais curta e menos dispendiosa e outra demandar
mais investimentos.

d) Outro fator crucial para a inviabilidade ¢ que os horarios de insercao nas emissoras, que
definem as faixas de preco, de acordo com a programacao, podem ndo estar disponiveis no momento da
contratagdo ou sofrerem variagdes de prego em fungdo da demanda da pandemia.

1.6 O prazo de vigéncia do contrato ¢ de 2 (dois)_meses, contados da sua assinatura,
podendo ser prorrogado por periodos sucessivos, enquanto vigorar o Decreto Legislativo n® 6, de 20 de marco
de 2020, respeitados os prazos pactuados. (Incluido pela Lei n® 14.035, de 2020).

2. FUNDAMENTACAO SIMPLIFICADA DA CONTRATACAO

2.1 O procedimento serd regido pela Lei federal n® 13.979/2020, que dispde sobre as
medidas para enfrentamento da emergéncia de saude publica de importancia internacional decorrente do
coronavirus responsavel pelo surto de 2019. E subsidiado pela Lei federal n® 8.666/1993.

2.2 A contratagdo atende ao disposto no artigo 4°-B da Lei federal n® 13.979/2020, qual
seja:

2.2.1 Ocorréncia de situacao de emergéncia, demonstrado:

I - Pelos Decretos legislativos 501, 502 e 503 de 25 de margo de 2020, que reconhecem,
para os fins do artigo 65 da Lei Complementar federal n° 101, de 4 de maio de 2000, a ocorréncia do estado
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de calamidade publica, nos termos da solicitagdo do Governador do Estado de Goias, encaminhada por meio
do Oficio Mensagem 98, de 23 de margo de 2020;

IT - Pelo Decreto estadual n® 9.653, de 19 de abril de 2020, que substituiu o Decreto estadual
n°® 9.633, de 13 de margo de 2020, e dispde sobre a decretagdo de situacdo de emergéncia na saude publica do
Estado de Goids, em razdo da disseminagdo do novo coronavirus COVID-19, configurando-se como a
principal legislagdao que estabelece as medidas e protocolos a serem seguidos.

2.2.2 A necessidade de pronto atendimento da situacdo de emergéncia resta comprovada
pelo avanco da epidemia no Estado, conforme relatério da Secretaria de Estado de Saude - Goids, dados
atualizados em 14/08/2020 as 16:20:06.

2.2.2.1 O avango detalhado de casos identificados e dos Obitos confirmados, suspeitos e
descartados pode ser obtido no painel Covid-19 do Governo de Goias por meio do link
http://covid19.saude.go.gov.br/.

1 — Casos notificados

Consolidado de casos notificados em Goids .

Confirmados Recuperados
100.724 89.9M1
Suspeitos Descartados
161.695 75.864
I1 — Obitos
Conaolidado de casos em Golda que evoluiram para
dghitoa .
Confirmados Letalidade
2.286 2,27%
Suspeitos Descartados
62 1.005

IIT — Mapa de leitos
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2.2.3 A pandemia estabelece risco a seguranca de pessoas, obras, prestacdo de servigos,
equipamentos e outros bens, publicos ou particulares. A Organizagdo Mundial de Saude (OMS) apontou em
seus estudos que a falta de informacdes, ou sua falsidade, despertam inseguranca social e ajudam a
disseminar as “Fake News”. A tUnica forma para combater esse contetido falso ¢ fornecer a populagdo a
informacdo correta e em canais de credibilidade. Como orgdo oficial do Governo, a SECOM deve
retransmitir informagdes que tenham como fonte as institui¢cdes de saide e demais organismos envolvidos em
pesquisas e analises a respeito da situacdo da Pandemia.

3. DESCRICAO RESUMIDA DA SOLUCAO APRESENTADA

3.1 A descrigdo da solugdo abrange a prestagdo de servigos de publicidade prestados por
agéncias de propaganda para atender a necessidade de informar a populagdo, por meio de campanhas
publicitarias de utilidade publica, sobre a prevengao dos riscos de contaminagdo e transmissdao pelo novo
coronavirus (COVID-19) e demais instrucdes exaradas pelos oOrgdos e entidades locais, nacionais e
internacionais competentes, com a contratacao.

3.2 Especificamente, sera realizada a produgdo e divulgagdo de campanhas de utilidade
publica de conscientizagdo, mudanca de habitos, atualizacgdo de dados de medidas sanitarias e
comportamento, bem como ativagdo de novos protocolos, como quarentena, exames ¢ tratamentos médicos,
vacinag¢ao, estudos epidemiologicos, dentre outros.

3.3 O Estado observa a premente necessidade de esclarecer a populagdo sobre os riscos
decorrentes do aumento da propagacao da COVID-19 e as agdes de governo adotadas para o enfrentamento
da situagdo de emergéncia de saude publica, enquanto permanecerem os critérios adotados na Lei federal n°
13.979 e Decreto estadual n° 9.653 (e alteragdes), conforme rol exemplificativo e ndo exaurivel seguinte, cuja
escolha e realizacdo serdo feitas de acordo com a situa¢do da pandemia apresentada no momento:

SAUDE

PROTEJA TODOS, INCLUSIVE VOCE
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Campanha de estimulo aos cuidados sanitarios pessoais basicos, reiterando bons habitos de
higiene e desinfeccdo como lavar as maos, ndo tocar o rosto, usar alcool gel e adotar medidas preventivas
basicas como evitar aglomeragdes, ficar em casa e usar mascara.

NOVAS MEDIDAS QUE SALVAM VIDAS

Campanha de divulgagdo de novos cuidados de preven¢do que venham a ser adotados pelas
autoridades sanitarias, que passam a ser recomendados, ou esclarecimentos adicionais, como métodos para
lavar a mascara ou tipos de desinfetantes, como luz UV e novos produtos farmacéuticos ou cosméticos, bem
COMmo seu uso correto.

VERDADEIROS HEROIS

Campanha de valorizagao aos profissionais de satide, incentivando o respeito da populagao
a esses trabalhadores. Os profissionais da satde foram os mais afetados pela COVIDI9 e, as vezes, a
populagdo se esquece disso e até os ofende.

PACIENTE CONSCIENTE

Campanha especifica para quem vai a postos de satde, hospitais e centros de atendimento
especializado, particulares e publicos, bem como lembrando a esses estabelecimentos o que eles precisam
disponibilizar para os usuarios.

SEGURANCA

SEGURANCA HUMANIZADA

Campanha de valorizagdo dos agentes de seguranca, deixando-os mais proximos a
populagdo, incentivando o respeito as orientagdes em espagos publicos, estabelecimentos comerciais ou de
qualquer natureza onde ocorra circulagdo de pessoas.

EDUCACAO

ESTUDANTE TAMBEM ENSINA

Campanha de orientagdo aos estudantes de todas as faixas de idade, das redes privadas e
publicas, com intuito de transformar cada jovem em um propagador das normas de higiene e seguranca
definidas pelo Estado.

DE VOLTA AS AULAS

Campanha de orientagcdo aos estudantes de todas as faixas de idade, das redes privadas e
publicas, para disseminar comportamentos de seguranca, distanciamento, desinfec¢do e interatividade assim
que as aulas presenciais forem retomadas.

Campanha especifica para divulgar cuidados com criangas, seja em casa seja na educagao
infantil, principalmente com vistas ao retorno as aulas.

SERVICOS (PUBLICO E PRIVADO)

CODIGO DE DEFESA DA VIDA DO CONSUMIDOR
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Campanha especifica de esclarecimentos sanitarios para o setor de servigos, para que
consumidores e prestadores possam atuar em seguranca em saldes de beleza, clinicas, barbearias e
estabelecimentos que lidem com podologia, massagem, tatuagens e assim por diante.

UM ESTADO QUE PROTEGE

Campanha especifica de esclarecimentos destinados aos usudrios dos servigos publicos,
privados ou estatais, tais como agéncias Vapt Vupt, bancos, reparti¢des, distritos policiais, postos de saude e
congeéneres.

COMER BEM E COM SEGURANCA

Campanha especifica para divulgacdo de normas quanto a desinfeccdo e preparacdo de
alimentos, bem como para pontos de venda de produtos in natura ou mesmo alimentos industrializados, como
a Ceasa, verdurdes, armazéns, supermercados, padarias, confeitarias e tudo o mais.

RETOMADA SEGURA

Campanha para a retomada segura da economia, enquanto estiverem mantidos os critérios
de declaracao de emergéncia no Estado, estimulando a operacao segura dos negocios € do comércio tendo em
vista a preven¢ao ao contagio da Covid-19.

BARES E RESTAURANTES SERVEM MAIS QUE COMIDA E BEBIDA

Campanha de orientacdo e divulgacdo de cuidados sanitarios quando houver a reabertura de
bares, restaurantes e todos os tipos de estabelecimentos congéneres, quando autorizados a funcionar, enquanto
estiverem mantidos os critérios de declaracao de emergéncia no Estado.

COMERCIO DE RUA RESPEITA A VIDA

Campanha de prevengdo e esclarecimentos sobre cuidados sanitarios em relagdo ao
comércio de rua e ambulantes.

ESPORTE E CULTURA

ESPORTE E VIDA E HIGIENE

Campanha para a pratica segura de esportes, em todos os niveis: profissional, amadorismo,
academias, praticas de rua e em parques e em todos os niveis.

UM SHOW DE RESPEITO

Campanha de divulgagdo de medidas relacionadas a prevengdo sanitaria em eventos
culturais, shows, audi¢cdes e apresentagdes e modalidades artisticas de toda natureza, quando houver a
reabertura, enquanto estiverem mantidos os critérios de declaracao de emergéncia no Estado.

PESSOA DE FE SEGUE SEGURA

Campanha de orientagdo para eventos religiosos tanto rotineiros quanto extraordindrios.

TRANSPORTE

ANDANDO MAIS LONGE, RESPEITANDO A SAUDE
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Campanha de orientagdo sobre o uso correto de transporte coletivo, uber, taxi etc.

TURISMO
GOIAS, UM ESTADO SEGURO

Campanha de retomada do turismo, enquanto estiverem mantidos os critérios de declaracao
de emergéncia no Estado, mostrando as vantagens de Goids em relacdo aos outros estados brasileiros.

4. JUSTIFICATIVA

4.1 O Estado de Goias instituiu, pelo Decreto estadual n® 9.653/2020, o plano estratégico
para Politica de Enfrentamento aos efeitos da Pandemia COVID-19 apresentado pela Universidade Federal de
Goias, Instituto Mauro Borges, Secretarias de Estado da Economia, da Satde e de desenvolvimento e
Inovacao.

4.2 As medidas para evitar a disseminacdo do coronavirus no Estado, com subsidios
técnicos do Ministério da Saude e da Secretaria Estadual da Saude e o desenvolvimento das pesquisas e
estudos da Universidade Federal de Goids (UFG), foram reforcadas por meio do Decreto 9.685, de 29 de
junho de 2020.

4.3 Apds a publicagdo acima referida, tornou-se ainda mais urgente e necessaria a
divulgacdo de campanhas publicitarias de utilidade publica especifica relacionada ao novo coronavirus
(COVID-19), no intuito de manter os dados atualizados e disponiveis, bem como informar orientar
adequadamente a populagao.

4.4 Nesse contexto, A Lei federal n® 13.979/2020, ao definir quais sdo as atividades e os
servigos essenciais, aqueles que nao podem parar diante das situa¢des calamitosas, incluiu os prestados pela
imprensa, publicidade e afins necessarios para o fornecimento de informagdes a populacdo para o
enfrentamento ao coronavirus (COVID-19).

4.5 Tal contratacao leva em consideragao:

4.5.1 O disposto no artigo 1° do Decreto Estadual n® 9.653/2020.

"Art. 1° Fica reiterada a situagdo de emergéncia na saude publica no Estado de
Goias pelo prazo de 150 (cento e cinquenta) dias, tendo em vista a declaracio
de Emergéncia em Saude Publica de Importdncia Nacional - ESPIN,
decorrente da doenca pelo novo coronavirus COVID-19, nos termos da
Portaria n° 188, de 3 de fevereiro de 2020, do Ministro de Estado da Saude.

Paragrafo unico. O prazo estabelecido no caput deste artigo poderd ser
prorrogado em caso de comprovada necessidade, com adogdo de medidas de
maior flexibilizacdo ou restri¢do, conforme avaliagdo de risco baseada nas
ameacas (fatores externos) e vulnerabilidades (fatores internos) de cada local,
até que a Emergéncia de Satde Publica de Importancia Nacional esteja
encerrada.”

4.5.2 A Lei federal n° 13.979/2020, que dispde sobre as medidas para enfrentamento da
emergéncia de satide publica de importancia internacional decorrente do coronavirus responsavel pelo surto
de 2019.
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4.5.3 Orientacao da Organiza¢do Mundial de Saude (OMS) para que os paises redobrem o
comprometimento contra a pandemia. Para Goias, as projecdes apresentadas pela Universidade Federal de
Goias e demais integrantes do Comité de Operagdes Estratégicas (COE), sdo de que o Estado pode atingir, em
setembro de 2020, at¢ 18 mil mortes se ndo forem tomadas as medidas propostas pelos organismos
responsaveis.

4.5.4 Relatorio do Tribunal de Contas da Unido (TCU) apresentado ao Governo Federal no
dia 24 de junho de 2020, que apontou ndo ter sido identificada a definicdo de diretrizes e estratégias capazes
de estabelecer objetivos a serem perseguidos por todos os entes e atores envolvidos, e que ressaltou a
ausé€ncia de ampla divulgacao das agdes de enfrentamento a crise de saude publica.

4.5.5 A Lei federal n° 12.232/2010, que dispde sobre as normas gerais para licitacdo e
contratagdo pela administracdo publica de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de
propaganda, dentre outros dispositivos e apontamentos realizados por entes publicos e entidades privadas
dedicadas aos estudos e pesquisas relacionados ao novo coronavirus (COVID-19).

4.6 A auséncia de contratos em vigor para prestacdo de servicos de publicidade, uma vez
que os Contratos 005 a 014/2014 (Processo SEI 201300028000495), firmados entre o Estado de Goids, por
meio da Secretaria de Estado de Comunicagdo e 10 (dez) Agéncias de Propaganda, findaram em 24 de abril
de 2020.

4.7 Atualmente, existe o procedimento licitatorio na modalidade “Concorréncia”, destinado
a contratacdo de 03 (trés) Agéncias de Propaganda para o mesmo objeto, com a Primeira Sessdo realizada em
14 de julho de 2020, sem previsdao para conclusdo; fazendo com que ndo haja lastro contratual, neste
momento, para a execugdo de campanhas de emergéncia previstas neste Termo de Referéncia.

4.8 A necessidade urgente da campanha de comunicagdo para utilidade ptblica — contra o
coronavirus (COVID-19), considerando a inexisténcia de contrato vigente para executd-la, impde a
necessidade de se langcar mao das prerrogativas de dispensa de licitagio amparada na Lei federal n°
13.979/2020, que dispde sobre as medidas para enfrentamento da emergéncia de satde publica de
importancia internacional decorrente do coronavirus responsavel pelo surto de 2019.

“Art. 4° E dispensavel a licitagio para aquisi¢do de bens, servigos, inclusive
de engenharia, e insumos destinados ao enfrentamento da emergéncia de
satide publica de importancia internacional decorrente do coronavirus de que
trata esta Lei.”

5.DA SELECAO

5.1 Considerando o curto periodo de vigéncia contratual e a urgéncia em decorréncia da
pandemia causada pelo novo coronavirus (COVID-19), a SECOM resolve adotar critérios similares as
contratagdes realizadas pelo Estado de Goids e outros entes federativos, tornando o processo agil e
transparente.

5.2 O universo de convidados é composto pelas 10 (dez) agéncias que executaram contratos
junto & SECOM no periodo de 25/04/2014 a 24/04/2020.

5.3. Notificagdo das 10 (dez) agéncias de propaganda para, se tiverem interesse, formularem
proposta de pregos, que devera ser enviada a SECOM via e-mail licitacoes.secom(@goias.gov.br, no prazo de
2 (dois) dias uteis, contados do recebimento da notificagao.
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6. DA CONDICAO DE PARTICIPACAO

6.1 Serdo notificadas as agéncias de propaganda que tiveram contratos firmados com o
Estado de Goias, para a prestagdo de servico de publicidade, no periodo de 25/04/2014 a 24/04/2020,
oriundos da Concorréncia n° 001/2013-AGECOM, processo administrativo SEI n°® 201300028000495, quais
sejam:

6.1.1 AGENCIA MULTIFACE - CNPJ 37.363.371/0001-48;

6.1.2 BOX COMUNICACAO - CNPJ 15.519.472/0001-22;

6.1.3 ESPACO NOBRE - CNPJ 01.331.904/0001-62;

6.1.4 UNIART JORDAO - CNPJ 20.111.684/0001-06;

6.1.5 PROPAGANDA DESIGUAL - CNPJ 13.033.901/0001-21;

6.1.6 IDEIAS ESTRATEGICAS - CNPJ 25.139.395/0001-39;

6.1.7 INVENTO COMUNICACAO - CNPJ 00.209.956/0001-06;

6.1.8 LOGOS PROPAGANDA - CNPJ 37.269.412/0001-31;

6.1.9 STYLUS PROPAGANDA - CNPJ 05.241.899/0001-58;

6.1.10 TRILHA COMUNICACAO - CNPJ 37.025.012/0001-80.

6.2 As agéncias de propaganda acima devem comprovar atividade disciplinada pela Lei
federal n°® 4.680/1965, e apresentar o Certificado de qualificag@o técnica emitido pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrao, valido, nos termos do artigo 4° da Lei federal n® 12.232/2010.

6.3 As agéncias convidadas possuem qualificagdo técnica reconhecida pela SECOM em
razao da prestacao de servigos de publicidade no periodo de 2014 a 2020.

7. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

7.1 Para participar o representante da agéncia devera enviar, pelo e-mail
licitacoes.secom(@goias.gov.br, copia digitalizada de documento que o credencia (procuragao e/ou copia do
Contrato Social ou ultima alteragdo consolidada), juntamente com seu documento de identidade de fé publica.

8. DA PROPOSTA DE PRECOS
8.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA nao fara jus:

a) ao ressarcimento dos custos internos dos servigos por ela executados;

b) a honorarios ou a qualquer outra remuneragao incidentes sobre os precos dos bens e dos
servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisio da CONTRATADA,
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referentes a producdo e a execugdo técnica de peca e ou material cuja distribuicao lhe proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do artigo 11 da Lei federal n® 4.680/1965;

¢) a honorarios ou a qualquer outra remuneragdo incidentes sobre os pregos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdio da CONTRATADA,
referente a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material
publicitario, quando sua distribuicao/veiculacdo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do artigo 11 da Lei federal n® 4.680/1965;

d) a honoréarios ou a qualquer outra remuneragao incidentes sobre os precos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisio da CONTRATADA,
referentes a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias, em consonancia com
novas tecnologias, cuja distribuicdo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do artigo 11 da Lei federal n® 4.680/1965;

e) a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da utilizagdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgagao,
em qualquer ag@o publicitaria pertinente a este contrato.

8.2 Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores de bens e de servigos especializados por ela contratados sdo de sua
exclusiva responsabilidade.

8.3 Quando houver a autorizacdo excepcional da CONTRATANTE para o ressarcimento
dessas despesas, deverdo ser apresentados todos os comprovantes de pagamento dos deslocamentos e diarias,
a fim de aferir a execucdo e assegurar o reembolso pelo valor liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.4 Pelos servigos prestados a CONTRATADA sera remunerada somente pela Comissdo de
Agéncia conforme estabelecido nos subitens 8.5 a 8.6.1.1, deste Termo.

8.5 A CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo, em conformidade com o artigo 11 da Lei federal n® 4.680/1965 e com o artigo 7° do Regulamento
para Execuc¢do da Lei federal n® 4.680/1965, aprovado pelo Decreto federal n® 57.690/1966.

8.5.1 O desconto de que trata o subitem precedente ¢ concedido a CONTRATADA pela
concepcao, execugdo e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do
artigo 19 da Lei federal n® 12.232/2010.

8.6 A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE no minimo 3% (trés por cento) do
valor correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para cada
veiculagdo.

8.6.1 Nas veiculacdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentard, juntamente
com as tabelas de precos dos veiculos de divulgacao programados, declaracdo expressa desses veiculos nas
quais seja explicitada sua politica de pregos no que diz respeito a remuneragao da agéncia.

8.6.1.1 Se a CONTRATADA fizer jus a beneficio similar ao desconto de agéncia de que
trata o subitem 8.6.1, repassarda a CONTRATANTE o equivalente a no minimo 3% (trés por cento) do
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desconto que obtiver de cada veiculo de divulgacao.

9. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

9.1 Serao classificadas as propostas que ofertarem o maior percentual de retorno a
CONTRATANTE, calculado sobre o desconto de agéncia, apurado conforme os subitens 8.6 ¢ 8.6.1.1.

9.2 No caso de empate de mais de trés propostas apresentadas, a escolha das trés agéncias a serem contratadas
sera definida conforme o § 2°, do artigo 3°, da Lei federal n° 8.666/1993.

“§ 2° Em igualdade de condi¢des, como critério de desempate, serad
assegurada preferéncia, sucessivamente, aos bens e servigos:

I - (Revogado pela Lei n® 12.349, de 2010).
II - produzidos no Pais.
11T - produzidos ou prestados por empresas brasileiras.

IV - produzidos ou prestados por empresas que invistam em pesquisa € no
desenvolvimento de tecnologia no Pais. (Incluido pela Lei n° 11.196, de
2005).

V - produzidos ou prestados por empresas que comprovem cumprimento de
reserva de cargos prevista em lei para pessoa com deficiéncia ou para
reabilitado da Previdéncia Social e que atendam as regras de acessibilidade
previstas na legislac@o. (Incluido pela Lei n® 13.146, de 2015) (Vigéncia)”

9.3 Persistindo o empate serd realizado sorteio em audiéncia publica, em local e data
definidos pela Comissao Permanente de Licitacao, mediante a notificacdo prévia de todas as interessadas.

9.4 O julgamento resultard em até 03 (trés) propostas classificadas, desde que as respectivas
agéncias tenham sido julgadas habilitadas (subitem 10.2).

10. DA HABILITACAO

10.1 As participantes deverdo comprovar, no ato da apresentagao da proposta de prego, que
possuem habilitagdo juridica, regularidade fiscal e trabalhista e qualificagdo econdomico-financeira (Artigos
27 a 31 da Lei 8.666/1993).

10.2 A Comissdao Permanente de Licitagdo analisara os Documentos de Habilitagdo das
classificadas no julgamento final da Proposta de Precos, desde que cumpridas as condi¢des de participagao
estabelecidas no item 6, e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de habilitagao
exigidos no subitem 10.1.

10.3 Para analise dos documentos serdo realizadas consultas on-line ao sistema de Registro
Cadastral apresentado, que instruird o processo, nos termos da Lei federal n® 8.666/1993.

10.4 Serdo consultados, seja para fins de participacdo, seja como condicdo prévia para
andlise da habilitagdo das empresas melhor classificadas, em decorréncia dos artigos 33 e 34 Lei estadual n°
18.672, de 13 de novembro de 2014, em harmonia com o disposto no Acordao n® 1793/2011 - do Plenario, do
Tribunal de Contas da Unido — TCU:

a) O Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS) e o Cadastro Nacional

de Empresas Punidas (CNEP), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral
da Unido — CGU;
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b) Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa e
Inelegibilidade, no portal do Conselho Nacional de Justica (CNJ);

¢) Cadastro Unico de Fornecedores (CADFOR) e Comprasnet.GO;

d) Todos com acesso por link na pagina principal do Portal de Compras do Estado de Goias
- Comprasnet.GO http://www.comprasnet.go.gov.br/.

11. CONDICOES PRE-CONTRATUAIS

11.1 As contratadas centralizardo o comando da publicidade da SECOM na regido
metropolitana de Goiania, Estado de Goias, onde, para esse fim, manterdo sede, filial, sucursal, escritorio ou
representacgao.

11.2 No ato da contratacdo as agéncias classificadas deverdo contar com estrutura de
atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados a contratante,
representada, no minimo, pelos seguintes profissionais e respectivas qualificagdes:

I-01 (um) na area de atendimento;

IT - 02 (dois) na area de criacao;

IIT - 01 (um) na éarea de produgdo impressa, eletronica e de design/computacao grafica;
IV - 01 (um) na area de midia.

12. CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO

12.1 O pagamento das despesas sera feito apos a apresentagdo da respectiva documentacao
comprovando a execucdo do servico, de acordo com a legislagdo vigente, normas estabelecidas em contratos
anteriormente firmados com o poder publico e as Normas-Padrao de Servigos Publicitarios.

12.2 Os pagamentos serdo realizados na seguinte forma:

12.2.1 Apresentagdo, pela contratada, de Plano de Trabalho; de pelo menos 3 (trés)
orcamentos de fornecedores; de tabela de preco dos veiculos de comunicacgao e Planilha de Inser¢do com os
valores contratados e de certiddoes negativas da contratada, fornecedores e veiculos de comunicagao.

12.2.2 O Plano de Trabalho e documentagdes serdo entregues ao gestor do contrato e
validados pelo Chefe de Gabinete da SECOM.

12.2.3 Atendido o subitem 12.2.2, as notas fiscais serdo encaminhadas a Geréncia de Gestdo
e Finangas da SECOM para processamento de pagamento.

13. ESTIMATIVAS DOS CUSTOS

13.1 A SECOM estima o custo com a contratagdo em R$ 4.000.000,00 (quatro milhdes de
reais) mensais, lastreados em recursos orcamentdrios do tesouro estadual, divididos pelas agéncias
contratadas, conforme tabela abaixo:
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Percentual (%)
Agéncia(s)
Minimo Maximo
1 100 100
2 50 50
3 25 50
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13.1.1 Para a estimativa acima mencionada, levou-se em consideragao a média prevista na
Concorréncia 001/2020, da Secretaria de Estado de Comunicagdo, com um aporte mensal médio de R$
6.666.666,66 ¢ reducdo de 40% (quarenta por cento), considerando-se ao mesmo tempo a especificidade do
objeto e a necessidade de investimento capaz de fazer frente aos desafios ja apresentados anteriormente.

r

13.1.2 O valor acima é o teto a ser executado a cada més, sendo, todavia, meramente
estimativo, de forma que os pagamentos devidos as CONTRATADAS dependerao dos quantitativos de
servigos efetivamente prestados. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou nao a
totalidade do valor contratual.

13.2 Por se tratar de servigos de publicidade disciplinado pela Lei federal n® 12.232/2010
deve-se observar o seu artigo 6°, que exclui o projeto basico e/ou executivo com todas as suas partes e
complementagdes € o orcamento estimado em planilhas de quantitativos e precos unitarios, ja que nao se
sabe, previamente com acuidade, quais serdo os trabalhos publicitarios a serem realizados durante a vigéncia
do contrato e, consequentemente, seus custos.

“Art. 6° A elaboragdo do instrumento convocatorio das licitagdes previstas
nesta Lei obedecera as exigéncias do art. 40 da Lei federal n° 8.666, de 21 de
junho de 1993, com excec¢do das previstas nos incisos I e II do seu § 2°, e as
seguintes: ”

13.2.1 Entendendo como tecnicamente impossivel estimar os precos finais a serem
praticados nesta contratacdo, devido a natureza dos servicos de publicidade e propaganda, deixa-se de
cumprir o inciso VI, com base no § 2°, do artigo 4°-E, da Lei federal n® 13.979/2020, em razdo do disposto no
art. 6°, da Lei federal n® 12.232/2010.

“Art. 4°-E Nas contratagdes para aquisicdo de bens, servigos e insumos
necessarios ao enfrentamento da emergéncia que trata esta Lei, sera admitida a
apresentagdo de termo de referéncia simplificado ou de projeto basico
simplificado.

§ 1° O termo de referéncia simplificado ou o projeto basico simplificado a que
se refere o caput contera:

[.]

VI - estimativas dos pregos obtidos por meio de, no minimo, um dos seguintes
parametros:

[.]

§ 2° Excepcionalmente, mediante justificativa da autoridade competente, sera
dispensada a estimativa de precos de que trata o inciso VI do caput.”

14. ADEQUACAO ORCAMENTARIA
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14.1 A previsdo de recursos orcamentarios para a execucao dos servi¢os durante o exercicio
de 2020 tem adequacdo orcamentaria e financeira com a Lei Org¢amentdria Anual LOA — 2020 e
compatibilidade com o Plano Plurianual ¢ com a Lei de Diretrizes Or¢camentarias, na seguinte Dotacao
Or¢amentaria 2020.12.01.04.131.1013.3019.03.90.

a) Detalhamento da Classificagdo Orgamentaria

EXercicio .......ceevveeeeunenn. 2020
S Orgao s 1201 - GAB. SECRETARIA DE ESTADO DE

COMUNICACAO

FUNGAO v 04 - ADMINISTRACAO

Subfungao .......cccoceveeeenn. 131 - COMUNICACAO SOCIAL

Programa ........c.c.cceuee.. 1013 - PARTICIPACAO E CONTROLE SOCIAL

ACAO oo, 3019 - PUBLICIZACAO DAS ACOES DO GOVERNO

Grupo de Despesa........... 03 - OUTRAS DESPESAS CORRENTES

FONLE ..o, 100 - RECEITAS ORDINARIAS

Modalidade Aplicagdo ..... 90 - APLICACOES DIRETAS

Tipo Recurso ................... Tesouro

b) Natureza de despesa: 3.3.90.39.35 - Servigos de Publicidade e Propaganda.

15. RESPONSAVEL PELA ELABORACAO DO TERMO DE REFERENCIA

Juliana Magalhdes Ribeiro Machado
Superintendente de Midias Digitais e Publicidade
Portaria n® 042/2020-SECOM

'I Documento assinado eletronicamente por JULIANA MAGALHAES RIBEIRO MACHADO,
:j‘g!:_ l':;.__ly Superintendente, em 21/08/2020, as 17:57, conforme art. 2°, § 2°, 111, "b", da Lei 17.039/2010 e art. 3°B,
eletrbnica I, do Decreto n°® 8.808/2016.

. http://sei.go.gov.br/sei/controlador_externo.php?
' acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=1 informando o cédigo verificador
T 000014896176 ¢ o codigo CRC FBDOD3EB.

SUPERINTENDENCIA DE MIDIAS DIGITAIS E PUBLICIDADE
Rua 82, n° 400, 9° Andar, Ala Oeste do Palacio Pedro Ludovico Teixeira, Setor Central, Goiania-GO,

CEP 74.015-908

Referéncia: Processo n° 202017697000238 SEI 000014896176
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